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Prowadzacy zajecia

w biezgcym roku akademickim przedmiot nie jest uruchomiony

Cele przedmiotu

Znajomos¢ podstawowe]j wiedzy z zakresu komunikacji spotecznej. Rodzaje komunikacji.
Pozyskanie wiedzy z zakresu komunikacji werbalnej, niewerbalnej i medialnej. Przygotowanie
do zaplanowania, przeprowadzenia i kontroli wtasnego przedsiewziecia artystycznego, bgdz
statej dziatalnosci zwigzanej ze sferg kultury. Przygotowanie do roli menadzera kultury. Zasady
prawidtowego kreowania swojego wizerunku artystycznego i ksztattowania opinii publiczne;j.
Metody przeprowadzania badar i analiza rynku. Zrédta finansowania sfery kultury.

Wymagania wstepne

Ogodlna wiedza z zakresu komunikacji spotecznej w otaczajgcym Swiecie i Swiecie medidw.

Numer
Kategorie efektow Nr EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU efektu
efektu ki
ier./spec.
Wiedza 1 Zna i potrafi zastosowac techniki badan do zaplanowania przedsiewziecia K2_W2
artystycznego
Wiedza 2 Posiada szeroka wiedze dotyczgcg marketingowych, finansowych i prawnych K2_W7
aspektow zawodu muzyka
Umiejetnosci 3 Posiada umiejetnosci komunikacyjne i organizacyjne K2_U1
Kompetencje 4 Inicjuje dziatania artystyczne w zakresie szeroko pojetej kultury (podejmowanie | K2 K6
spoteczne projektow o charakterze interdyscyplinarnym lub tez wymagajgcym wspotpracy
z przedstawicielami innych dziedzin sztuki i nauki)
TRESCI PROGRAMOWE PRZEDMIOTU Liczba
godzin
1. Zajecia organizacyjne. Prezentacja i omowienie programu. Wstep do organizacji imprez artystycznych. 1h
2. Komunikacja interpersonalna i negocjacje. 2h
3. Procedury pozyskiwania srodkow pozabudzetowych. 3h
4. Biznesplan przedsiewziecia kulturalnego. 2h
5. Prawo autorskie i prawa pokrewne.
o . . - . : 2h
6. Marketing i reklama. Jak skutecznie dotrze¢ do ludzi z informacja o wydarzeniu kulturalnym.
7. Public Relations — wazny element w ksztattowaniu wizerunku firmy i wydarzenia kulturalnego. 2h
8. Dziatalno$¢ menadzera. 2h
9. Burza mdzgow — autorskie projekty, pomysty na wydarzenia artystyczne. 1h
Tresci programowe wzajemnie sie przenikajg, a wiekszos¢ z nich jest obecna podczas catego procesu ksztatcenia tacznie
15h
1. wyktad problemowy
2. wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien
Metody ksztatcenia 3 analiza'w przypadkéw
4. pracaindywidualna
5. praca w grupach
6. prezentacje indywidualne
Nr efektu uczenia sie
1. Praca pisemna — pomyst na wydarzenie kulturalne i jego 1,2

Metody weryfikacji

realizacje

2. Kontrola przygotowanych prezentacji 3,4




KORELACJA EFEKTOW UCZENIA SIE Z TRESCIAMI PROGRAMOWYMI, METODAMI KSZTALCENIA | WERYFIKACJI

Nr efektu uczenia sie Tresci ksztatcenia Metody ksztatcenia Metody weryfikacji
1 2,3,5 1,2,3 1
2 4,6 1,2,3,4 1,2
3 7 1,2,3,4,5 2
4 8,9 1,2,3,5,6 1

Semestr | — kolokwium
Warunkiem zaliczenia jest osiggniecie wszystkich zatozonych efektéw uczenia sie (w
minimalnym akceptowalnym stopniu w wysokosci >50%)

Warunki zaliczenia

Rok I Il
Semestr I Il [l v
ECTS 1 - - -
Liczba godzin w tyg. 1 - - -
Rodzaj zaliczenia kolokwium - - -
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Literatura uzupetniajaca
1. ,Marketing w praktyce” i inne artykuty z zakresu komunikacji spotecznej

2. Czasopisma specjalistyczne publikowane w Internecie

KALKULACJA NAKtADU PRACY STUDENTA

Zajecia dydaktyczne | 15 Przygotowanie sie do prezentacji | 4

I

Przygotowanie sie do zajec | 1 Przygotowanie sie do egzaminu / zaliczenia

Praca wtasna z literaturg | 2 Inne |2

Konsultacje | 2

taczny naktad pracy w godzinach | 30 taczna liczba punktéw ECTS | 1

Mozliwosci kariery zawodowej

Student przygotowany jest do kontynuacji tematyki przedmiotu na zajeciach promocja i marketing débr kultury

Ostatnia modyfikacja opisu przedmiotu

Data Imie i nazwisko Czego dotyczy modyfikacja
15.03.2019 dr hab. Anna Wrébel Dostosowanie do PRK
01.10.2020 prof. dr hab. Bozena Violetta Bielecka | Aktualizacja danych karty
29.09.2021 prof. dr hab. Bozena Violetta Bielecka Aktualizacja danych karty

SPOSOBY REALIZACJI I WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE ZOSTALY DOSTOSOWANE
DO SYTACJI EPIDEMIOLOGICZNEJ WEWNETRZNYMI AKTAMI PRAWNYMI UCZELNI




