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Prowadzacy zajecia w biezgcym roku akademickim przedmiot nie jest uruchomiony
. Promocja i marketing débr kultury jako narzedzia badania, planowania i tworzenia strategii
Cele przedmiotu .. ) i L
kampanii artystycznych z wykorzystaniem dziatalnosci wtasnych.
Wymagania wstepne Umiejetnosc postrze.g’ania tresci promocyjnych w otaczajgcym $wiecie kultury. Znajomosé
podstawowych mediéw.
Kategorie efektéw Nr EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU Numer efektu
efektu kier./spec.
Wiedza 1 Posiada wiedze z zakresu etycznego wykorzystania dostepnych srodkow K2_W5
marketingowych do prowadzenia dziatalnosci pedagogicznej i artystyczne;j.
Umiejetnosci 2 Posiada umiejetnos¢ przygotowania i zaprezentowania wiasnej prezentacjiz | K2_U1
zakresu taczenia sztuki z marketingiem.
Kompetencje 3 Potrafi przeprowadzac¢ badania do stworzenia wtasnego produktu K2_K1
spofeczne dostosowanego do wspofczesnego rynku.
Kompetencje 4 Potrafi dostosowacd i przeprowadza¢ dziatania promocyjne dla wybranego K2_K4
spoteczne odbiorcy.
TRESCI PROGRAMOWE PRZEDMIOTU Liczba godzin
1. Dobra kultury polskiej. Prezentacja. 3h
2. Instytucje kultury, fundacje, stowarzyszenia — praca dla dobra kultury. 3h
3. Granty, stypendia, programy ministra, czyli skad wzig¢ finanse na promocje i dziatalnos¢ kulturalna. 5h
4. Pisanie wnioskdw — trudna umiejetnos¢ utatwiajgca dziatalnosc. 5h
5. Jak Cie widza, tak Cie piszg — skuteczna reklama, promocja débr kultury i wydarzen kulturalnych. 3h
6. Analiza i omdéwienie wybranych afiszy, programdw, zaproszen — widocznosc¢ informacji i efekt wizualny.
7. Promocja w mediach. Wystgpienia radiowe i telewizyjne, wywiady — ¢wiczenia. 3h
8. Promocja w mediach — artykuty, informacje prasowe. 2h
9. Promocja w mediach — konferencja prasowa. Jak, kiedy, gdzie i po co zwotywac¢ dziennikarzy. 3h
10. Analiza poréwnawcza wybranych akcji promocyjnych — czy tylko ,,agresywna” reklama skutkuje? 3h
11. Prezentacja, analiza i ocena wtasnych zaplanowanych pomystéw, projektdw wydarzen kulturalnych.
Tresci programowe wzajemnie sie przenikajg, a wiekszosc¢ z nich jest obecna podczas catego procesu ksztatcenia tacznie 30h

Metody ksztatcenia

Metody weryfikacji

1. wyktad problemowy

2. wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien

3. analiza przypadkow

4. pracaindywidualna

5. praca w grupach

6. prezentacje indywidualne

Nr efektu uczenia sie

1. Praca pisemna — pomyst na wydarzenie kulturalne i jego realizacje |1, 2, 3,4
2. Kontrola przygotowanych prezentacji 1,3,4

KORELACJA EFEKTU UCZENIA SIE Z TRESCIAMI PROGRAMOWYMI, METODAMI KSZTALCENIA | WERYFIKACJI

Nr efektu uczenia sie Tresci ksztatcenia Metody ksztatcenia Metody weryfikacji
1 1,2,3 1,2,3 2
2 4,5 1,2,4,5 1,2




3 6,7,8,9 2,3,5 2

4 10,11 1,2,3,6 2
Semestr Il — kolokwium
Warunki zaliczenia Warunkiem zaliczenia jest osiggniecie wszystkich zatozonych efektéw uczenia sie (w minimalnym
akceptowalnym stopniu w wysokosci >50%)
Rok | Il
Semestr I Il i v
ECTS - 1 - -
Liczba godzin w tyg. - 1 - -
Rodzaj zaliczenia - kolokwium - -
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Literatura uzupetniajaca

=

»Marketing w praktyce” i inne artykuty z zakresu komunikacji spotecznej
2. Czasopisma specjalistyczne publikowane w Internecie

KALKULACJA NAKLADU PRACY STUDENTA

Zajecia dydaktyczne | 15 Przygotowanie sie do prezentacji | 4

Przygotowanie sie do zaje¢ |1 Przygotowanie sie do egzaminu / zaliczenia | 4

Praca witasna z literaturg | 2 Inne | 2
Konsultacje | 2

taczny nakfad pracy w godzinach | 30 taczna liczba punktéw ECTS | 1

Mozliwosci kariery zawodowej

Student nabedzie wiedze i umiejetnosci aby zaplanowaé, zorganizowa¢, przeprowadzic¢ i wypromowac witasny lub zespotowy
projekt artystyczny z wykorzystaniem narzedzi marketingowych

Ostatnia modyfikacja opisu przedmiotu

Data Imie i nazwisko Czego dotyczy modyfikacja
15.03.2019 dr hab. Anna Wrébel Dostosowanie do PRK
01.10.2020 prof. dr hab. Bozena Violetta Bielecka Aktualizacja danych karty
29.09.2021 prof. dr hab. Bozena Violetta Bielecka Aktualizacja danych karty

SPOSOBY REALIZACJI I WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE ZOSTALY DOSTOSOWANE
DO SYTACJI EPIDEMIOLOGICZNEJ WEWNETRZNYMI AKTAMI PRAWNYMI UCZELNI



